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Ratgeber Human Branding: Jetzt in der 2. Auf-

lage, auch fir , Ol-Tony* von BP

Besser machen als Tony Hayward: menschen-
markenstark auch in der Krise.

Heute ist alles anders fiir Tony Hayward: Zwar ist
er immer noch Chef von BP, aber sowohl seine
Marke als auch die des Unternehmens sind auf
Jahre beschadigt. Es hatte auch anders ausgehen
kénnen, wenn sich Hayward an bewahrten Tech-
niken der Markenfuhrung orientiert hatte. Wie man
es richtig macht, zeigt Jon Christoph Berndt® in
seinem Buch Die starkste Marke sind Sie
selbst! jetzt in der 2. Auflage.

Human Branding bedient sich klassischer
Markenstrategien und Ubertragt diese auf den
einzelnen Menschen. Dabei hat erfolgreiches
Selbstmarketing nichts damit zu tun, sich in der
Offentlichkeit zu verstellen und eine kinstliche
Rolle zu spielen, die einem nicht angemessen ist.
Wichtig ist vielmehr, dass man mit Haut und Haa-
ren zu seinem Tun steht und nicht hilflos und
trotzkopfig rumeiert.

Jon Christoph Berndt® ,Gerade Tony Hayward
hatte sich genau Uberlegen missen, was er tut
und was er vorgibt zu sein. Besonders in einer
Ausnahmesituation ist es wichtig, sein Profil zu
scharfen und sich als Marke und Mensch klar in
der Offentlichkeit zu positionieren.” Ungliickliche
AuRerungen wie ,lch will mein altes Leben zu-
rick® fuhrten zum Human Brand-Super-Gau und
machten aus Tony Hayward den hilflosen Grof3-
verdiener ,Ol-Tony* als bestes Facebook-Futter.
In seinem Buch leitet der Markenexperte Jon
Christoph Berndt® Schritt fiir Schritt dazu an, sich
der eigenen Ressourcen und Potenziale bewusst
zu werden. Checklisten, Handlungsanleitungen
und Downloads auf der Website geben zusatzlich

wertvolle Hilfestellung bei der Entwicklung der ei-

genen, unverwechselbaren Marke.
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Der Markenexperte, Management-Trainer und Key-
note-Speaker Jon Christoph Berndt® (Politikwissen-
schaftler, Kommunikationswissenschaftler, Absol-
vent der Deutschen Journalistenschule Minchen) ist
Inhaber der brandamazing: Unternehmensberatung
fur Markenkommunikation in Minchen. Schwerpunk-
te von brandamazing: sind Markenstrategien fur
starke Unternehmen und Produkte sowie deren mul-
tisensuale Inszenierung. Jon Christoph Berndt® ist
Erfinder von Human Branding: Damit wird auch der
Mensch eine starke Markenpersonlichkeit.

Jon Christoph Berndt® ist Mitglied des Vorstands
der GSA German Speakers Association und Lehr-
beauftragter an der Steinbeis-Hochschule Berlin im
Studiengang STI Professional Speaker GSA. Er ist
Markenexperte bei n-tv, RTL und SAT.1 sowie in
Radio und Print. AuRBerdem ist er Kolumnist der
Frauenzeitschrift Emotion Women at Work sowie
Moderator der TV-Gesprachssendung ,Leben!" auf
ARD EinsPlus.

www.human-branding.de
www.facebook.com/humanbranding
www.twitter.com/jonberndt
www.brandamazing.com
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